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1. IDENTIFICACIÓN DE LA GUÍA DE APRENDIZAJE 
	Nombre del Programa de Formación:                                                    

TECNICO EN PREPRENSA DIGITAL PARA DISEÑO DE MEDIOS IMPRESOS

	No. Ficha en Sofía:



	Nombre del Proyecto:

 

	Fase del Proyecto: 

Teoría del color: fundamentos, principios, modelos
	Actividad de Proyecto: 

Fundamentos y modelos de color


	Competencia: 
Preparar imágenes graficas para la diagramación 

	Resultados de Aprendizaje: 
· Practicar con el circulo cromáticos
· Clasificar los colores (primarios, secundarios, terciarios) atributos . temperatura, valor cromático, saturación
· Realiza pruebas de armonías y combinaciones de color apropiadas y triadas de color
· Clasifica las propiedades del color

· Consultar la psicología del color
· Construir una tabla donde escribe las características y las  diferencia los modos de color (RGB,CMYK, LAB, HSB
	Tiempo Estimado de Ejecución:
7horas 


2. INTRODUCCIÓN
	“El color fabrica todo un universo imaginario. Nos hace viajar a las islas, nos sumerge en el mar o nos sostiene en pleno cielo” (Grafismo Fundamental – Abraham Moles /Luc Janiszewski).

En el arte de la pintura, el diseño gráfico, el diseño visual, la fotografía, la imprenta y en la televisión, la teoría del color es un grupo de reglas básicas en la mezcla de colores para conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o pigmento
"El color es pieza clave para la comunicación audiovisual ya que posee la virtud de designar y dotar significado a las cosas"

Está comprobado que los colores de un logotipo influyen considerablemente en las personas y de diversas maneras, según la pertenencia cultural, la edad, el género y el hábitat, entre otros factores
“
Definiremos el color como un elemento semiótico no verbal clave para atraer la atención del público y hacer que un diseño sea más o menos atractivo.

El mundo es de colores, donde hay luz, hay color. La percepción de la forma, profundidad o claroscuro está estrechamente ligada a la percepción de los colores.

El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. La luz es constituida por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000 kilómetros por segundo. Esto significa que nuestros ojos reaccionan a la incidencia de la energía y no a la materia en sí.
Las ondas forman, según su longitud de onda, distintos tipos de luz, como infrarroja, visible, ultravioleta o blanca. Las ondas visibles son aquellas cuya longitud de onda está comprendida entre los 380 y 770 nanómetros.
Los objetos devuelven la luz que no absorben hacia su entorno. Nuestro campo visual interpreta estas radiaciones electromagnéticas que el entorno emite o refleja, como la palabra "COLOR".
l color el diseño gráfico puede ser utilizado como atractivo, inspiración, entretenimiento o como identidad. El color siempre es relativo y nunca funciona de manera aislada. Esto significa que en cualquier composición diseño gráfico que observador responde al color siempre  cando exista un contexto y se presente una clara asociación entre el color y los elementos gráficos.

El medio ambiente y la luz afectan la manera en la que es percibido el color, lo cual debe ser considerado el momento de realizar diseños de empaque, señalización, exhibición, etc.

El color es una herramienta muy efectiva al crear codificaciones o jerarquías, esto puede lograrse mediante la variación en tono, brillo, saturación, etc. con lo que se logra dar mayor o menor importancia. Combinando colores complementarios (opuestas en la rueda de colores) se presentará una sensación de excitación o energía de ser necesario.

Al momento de seleccionar los colores apropiados para un diseño es importante conocer la temática y la audiencia a la que nos habremos de dirigir.  En este caso es necesario conocer las asociaciones básicas de los colores. El hecho de que ciertos colores se empleen para lograr ciertas sensaciones se basa precisamente en esta premisa. Esto se puede notar más claramente en como, por ejemplo, el verde se utiliza para generar la sensación de frescura; el azul y el blanco, para la higiene, el rojo para representar peligro; el morado, riqueza, etc.




3. ACTIVIDADES Y ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE

	ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE: teoría y manejo del color 

	· Descripción (este trabajo lo hacen grupos de 4 alumnos) o también en los grupos de proyectos
1. Leer documento color pdf (anexo )

2.  Construya tarjetones de 20X15  con las características, elementos significados de los colores 

3. Recortar imágenes donde se aprecie combinación de color monocromática, análogos, complementarios,  complementarios divididos, tríadicos, y tetrádicas Explicar

	Ambiente(s) requerido: Ambientes de formación  con Computadores adecuados con procesador de texto y conectividad.


	Medios y Recursos requeridos: Documentos de apoyo anexos a la guía,  Equipos y conectividad para realizar la investigación. Vinilos, cartulina 


4. EVIDENCIAS  Y EVALUACION
	Criterios de Evaluación:
	· Identifica los fundamentos y modelos de color
· Genera diferentes tipos de pruebas de color análogas y digitales, para aprobación del cliente y posterior proceso de impresión, según normatividad vigente y requerimientos de producción
· Traduce los términos básicos del color 


	Tipo  de la evidencia:
	· Conocimiento

· Desempeño 

· Producto

	Producto entregable:
	Entrega físicamente 

circulo cromático , tarjetones, las imágenes recortadas con su explicación

buscar en la web publicidad donde se pueda identificar la intensión del color en el aviso 


	Forma y fecha de entrega:
	 Enero 31 de 2014 



5. GLOSARIO
	Glosario de la a-z de diseño    http://tsedi.com/glosario/



6. FUENTES
	http://elmentadoblog.wordpress.com/2007/02/08/el-color-en-el-diseno-casi-todo-lo-que-tienes-que-saber/
http://dpublicitario.wordpress.com/2009/04/23/la-importancia-del-color/
http://es.wikipedia.org/wiki/Teor%C3%ADa_del_color
http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm
http://www.corefix.com.mx/blog/2011/10/el-color-y-el-diseno-grafico-ii/
http://www.abcdisegno.com/teoria-del-color/


7. DOCENTES ASOCIADOS A LA ACTIVIDAD:
	Nombres
	Cargo
	Área
	Fecha

	María Haydee Acevedo

	docente
	Tecnología e informática – diseño grafico
	Enero 31
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